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Resumen:

La actividad comercial ha evolucionado sin precedentes desde la llegada del internet,
las redes sociales y la globalizacion de la informacion y mercancias. Esta nueva
dinamica ha derivado en nuevos lideres de opinién llamados influencers que
comercializan a través de redes sociales con un publico con el cual han generado
confianza. El objetivo principal de la investigacion es analizar la naturaleza de la
actividad comercial realizada por los influencers, considerando su impacto en las
marcas y empresas desde una perspectiva del Derecho Mercantil venezolano. Para
lograr dicho objetivo, se pretende exponer los aspectos generales del acto de
comercio como elemento principal del Derecho Mercantil, definir la concepcién de
comerciante como protagonista del Derecho Mercantil para finalmente analizar la
figura del influencer en comparacion a los conceptos de acto y sujeto de comercio.
Este proyecto utilizara la metodologia documental y analitica-situacional para lograr
la determinacion de la naturaleza juridica de la actividad comercial ejercida por los
influencers.
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